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深入贯彻国家“双碳”战略、推进文化自信自强、发展新质
生产力，梅钢以洛神绿色低碳钢板为产品创新载体，以新文创设
计大赛为核心抓手，全面推动钢铁工业从“基础建材”向“工业
艺术与文化载体”范式跃迁，实现产品创新、品牌 IP、企业文化、
产业生态四位一体协同升级，构建梅钢绿色智造与文化赋能可持
续发展新生态。

一、总体定位

（一）总体站位

跳出“单一产品营销”逻辑，梅钢洛神钢板不仅是一种新型
功能材料，更是一种可承载文化表达、可融入城市空间、可嵌入
生活方式的“文化工业介质”。本方案以“工业文化赋能中国智
造”为核心主线，将“洛神”钢板产品升级为：梅钢“硬核科技+
东方美学”的品牌 IP 载体；集团“绿色担当、文化自信、创新驱
动”的企业文化名片；钢铁行业“材料+文化+多元场景”的产业
生态范式。以梅钢洛神钢板产品为锚点，打造具有东方美学、工
业质感、低碳基因的梅钢洛神 IP，彰显“硬核智造、绿色担当、
文化自信”的企业精神，逐步完善“设计—研发—生产—场景—
渠道—转化”的当下产业布局与未来产业生态。

（二）总体目标（三促三建）

以洛神产品为切入点，以新文创设计大赛为抓手，系统推动
品牌 IP 从“产品标识”向“文化符号”跃升，企业文化从“制造
精神”向“生活美学”延伸，产业生态从“材料供应”向“场景
共创”升级，新质生产力从“技术能力”向“品牌势能”转化。

促认知
普及“洛神”产品行业认知及核心价值，多网

联动，热门话题造势，凸显产品核心优势

促创新

拓展产品场景与渠道，打造轻量化可落地场景

体验，除建筑场景外，拓展家居、公共艺术、

文旅应用赛道与潜在市场

促转化
推动产销对接与商业闭环，实现产品线/合作品

牌转化落地
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建标准
输出绿色低碳钢板应用指引，行业白皮书与评

价体系

建 IP
塑造“洛神”文化品牌形象，形成稳定的视觉

符号、文化叙事与企业故事

建生态 链接集成产学研用协同平台

（三）落地理念

1.品牌文化内核

文化寓意：洛水之韵，神工智造；万象更新，生生不息

品牌主张：一块钢板，万象新生

核心精神：东方美学×硬核智造×绿色低碳

2.梅钢企业文化彰显

创新引领：技术突破、产品创新、模式创新

绿色担当：双碳践行、环保制造、可持续发展

匠心智造：精工品质、长效耐用、极致稳定

文化铸魂：传承国风、拥抱时代、讲好中国式现代化钢铁故事

开放共生：产学研用协同、社会共创、生态共赢

3.新质生产力实践

技术硬实力：超耐候、耐磨、可肌理折叠、全彩高精度打印

品质长周期：图案 12 年保真度≥85%，户内外全场景适

以洛神钢板为代表，推动钢铁行业逐步实现材料功能化、生
产绿色化、产品艺术化、应用场景化、产业生态化，树立中国钢
铁企业智造升级、文化升级、价值升级典范，打造“工业浪漫”
时代符号，彰显央企使命与新时代产业形象。

二、品效传播

（一）核心支撑

用
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绿色低碳：全生命周期低能耗、可回收，符合双碳标准

文化高兼容：可承载国风、非遗、城市 IP、现代艺术，成为

“钢铁上的东方美学”

应用广边界：建筑外立面、公共装置、家居美学、文旅场景、

特种装备

（二）价值传递（预埋热点#热门话题矩阵）

1.行业发声

#万象新生・美在洛神#洛神共创计划

#以钢为纸绘洛神#城市微更新洛神来助力

#新质生产力看梅钢洛神#梅钢智造・钢绘东方

#洛神钢板不止是钢铁#

#钢铁行业的文创革命来了#

#低碳钢材正在重构城市微更新#

#从 AI 图纸到实景落地，洛神全场景应用图鉴#

#从工业原料到文化画布只差洛神#

2.大众破圈

#梅钢洛神话题挑战赛#

#一块钢板印出千年国风#

#一块钢板的东方浪漫保质期#

#原来钢板也能印出千里江山图#

#工业风家装终于有了中国色#

#工业也浪漫，我被洛神钢板圈粉#

#家居新美学洛神钢板太治愈#
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3.价值升华

#中国智造藏着最硬核的东方浪漫#

#洛神钢板赛博东方#寻找身边的洛神#我的洛神设计梦#

#梅钢洛神·给钢筋森林披上文化外衣#

#低碳钢材新选择，洛神助力绿色美好生活#

#钢板新文创潮起东方#

三、一体化实施路径

（一）第一阶段：大赛启势・建立认知·场景拓展

1.主要任务：举办 2026 中国绿色低碳钢板新文创设计大赛

2.时间节点：2026 年 6 月至 10 月底

3.主要目标：以大赛聚创意、以传播普认知、以 IP 定基调（新文
创大赛×文化破圈×品牌首发）

关键动作（详见附件大赛方案）

全网发布
赛事启动

央媒+省市媒+行业媒体+社交媒体+高校+设计平台全
网覆盖

参赛规则+报名通道设计

宣发海报+动态 H5 设计

参赛报名表+作品提交规范

授权与版权协议

赛道发布
创意征集

赛道 核心场景

国风钢板纹样
设计

文化 IP 衍生、城市 VI
（非遗纹样/宋明美学
/红色文化/城市 IP）

全彩打印精
度、图案还原

度
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空间应用立体
设计

建筑外立面、城市街
区、图书馆/文化馆等
公共服务空间、企业
展厅、影视舞美以及
城市微更新相关场景

肌理折叠加工
性、耐候性

家居文创实用
设计

屏风、灯具、墙面系
统

触感舒适度
家居适配性

户外/文旅场景
设计

城市公共艺术装置、
标识导览、临时展陈
快闪、景观雕塑、景
观小品等

抗风化、极端
气候适应性

虚实交互类
/数字文创设计

动态纹样、AR 交互钢板艺术/AR 动态
展墙、光影互动装置、元宇宙空间装
置

轻量化跨界
设计

钢板+城市 IP 盲盒、高端商务礼盒、
轻奢箱包/服饰饰面、徽章、冰箱贴、
书签、会议伴手礼等小批量快反文创，
兼顾赛事传播与商务接待使用

参赛招募
全域覆盖
无门槛参与

专业组：
设计师、建筑师、广告人、文创从业者、企业团队
学生组：
高校设计/建筑/艺术/广告专业师生
大众组：
国风爱好者、手工达人、创意创作者
特邀组：
建筑/文旅/公共空间领域专业机构

线上征集
作品提交

图文+视频+3D 文件，专题答疑

热门话题与作品发布，持续造势

线下评审
专业遴选

评审体系与标准

盲审、大众评审、专家团队（文化学者、设计大咖、
技术专家、产业专家、品牌传播与内容策划资深人士、

非遗传承人、供应链与品牌营销专家等）
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成果发布
颁奖仪式

精品成果主题作品展

成果宣传片

颁奖仪式+签约会

轻量化场景落地展示

主流媒体深度采风

预期成果

1.沉淀首批梅钢洛神产品传播素材，汇聚优质文创设
计作品≥800 件，构建洛神钢板场景应用创意储备库
2.产出参赛者原创传播视频内容≥10 支，形成全民参
与、全网扩散的传播声势，初步建立“梅钢洛神钢板”
行业与市场认知
3.实现全网话题高曝光≥2000 万，打造具有社会影响
力的文创赛事品牌
4.拓展梅钢洛神产品多元应用场景，为市场化推广奠
定基础
5.彰显梅钢绿色智造与文化创新实力，提升企业品牌形
象与行业引领力

（二）第二阶段：成果赋能・视频传播·价值渗透

1.主要任务：将第一阶段新文创设计大赛成果转化为可感知的场景
故事，做精品视频矩阵传播与轻量化场景试点落地，打通 B 端决
策与 C 端认知。

2.时间节点：2026 年 11 月至 2027 年 3 月底

3.相关方向：

技术大片 洛神钢板性能与智造实力

作品动画 三维呈现优秀设计方案

实景短片 样板间/试点项目落地效果

人物访谈
设计师、专家、企业负责人讲述洛神产品理
念与企业文化故事
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ToB 端

《洛神场景解决方案》
短片

针对建筑、文旅、市政等领域，制作“城市
更新/景区升级/商业空间”等标杆案例片，定
向推送住建、文旅系统及头部企业采购决策。

ToC 端

《洛神场景生活志》

系列短视频

每集聚焦 1 个生活场景（如“用洛神钢板做
的非遗屏风”“巷陌里的秦淮八艳主题廊
道”“庭园里的七仙女董永爱情神话”“水
畔旁的良渚神微文化廊道），用用户视角讲
清“好看、耐用、环保”的核心优势，联动
家居、文旅 KOL 种草。

品牌端

《洛神·万象新生》

企业文化片

串联“技术研发-设计共创-场景落地”链
条，传递梅钢“刚柔并济、守正创新”的企
业精神，作为集团对外文化交流的标配素材

（三）第三阶段：标准引领·产业转化·场景应用

1.主要任务：以白皮书定标准，以行业活动拓渠道，以生态价值促
产销

2.时间节点：2027 年 4 月——

3.关键动作：

①发布《2026 中国绿色低碳钢板应用场景与产业发展白皮书》，
明确相关标准、场景规范、市场前景与落地路径，扩容行业标准
化与话语权。

②梅钢“百千万”试点计划

百天极速快反（100 天）：数码打印、生产加工、现场安装链
路流程，将项目整体交付周期压缩至 100 天以内，彰显梅钢数字
智造高效响应能力与配套实力。
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千平样板示范（1000 ㎡）：总体落地 1000 ㎡洛神美学空间微
更新示范工程，立足梅钢产业园区/南京南站，在不同点位打造特
色文化墙、景观休憩亭、立体特装等空间场景，并对建筑外立面
进行提质升级示点，形成工业美学活化城市微更新的标杆样板。

万件文创破圈（10000 件）：量产 10000 套洛神 IP 限定文创
礼盒，依托行业展会、政企客户接待、品牌对外交流等场景精准
投放，形成 IP 商业化、民用化的初步验证。

③举办高端行业活动。绿色低碳钢板产业高峰论坛，建筑/文旅/
家居/工装渠道对接会，设计院所、开发商、经销商专场推介等，
样板工程观摩与量产签约会。

④全场景渠道深化

B 端：建筑装饰、城市更新、交通枢纽、文旅景区、商业工装

C 端：家居定制、文创礼品、艺术陈设、美学空间

特种端：应急模块、户外装备、伪装系统、临时展陈

⑤长效生态运营

谋划年度巡展、IP 商业化授权、设计成果量产孵化、产学研
联合实验室、新品迭代、人才储备等工作，形成梅钢洛神可持续
品牌资产与营收增长极。

附件

2026 中国绿色低碳钢板新文创设计大赛筹划方案



第一阶段

【梅钢“洛神”·万象新生】

2026 中国绿色低碳钢板新文创设计大赛

筹划方案
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一、大赛总览与核心理念

（一）战略定位

钢铁工业正经历从“基础建材”向“高附加值功能材料”的

范式跃迁。梅钢作为国内钢铁行业绿色转型标杆，依托“洛神”

钢板超耐候、全彩打印、肌理折叠、抗褪色等技术突破，推动钢

铁从“工业原料”向“文化载体”升级。该产品融合中国传统文

化、东方美学意境（可承载水墨、纹样等文化符号）、现代工业

智造（高精度打印+柔性折叠）、绿色低碳（全生命周期低能耗、

可回收），是落实“双碳”战略、赋能“中国智造”的创新实践。

（二）赛事理念

以“洛神”钢板为核心载体，打造“文化传承×工业智造×

绿色生活”三位一体的 2026 中国绿色低碳钢板新文创设计大赛，

汇聚全球青年创意力量集思广益，广邀各地文化爱好者、企业家、

核心意见领袖、设计师、文创同仁共同参与，孵化一批“有文化

厚度、有市场温度、有工业高度”的高品质文创作品，让“硬核

钢铁”成为有温度的东方美学全新叙事载体。

推动钢铁材料在建筑、家居、公共艺术、文旅空间等领域的

场景革命，挖掘兼具文化深度、场景适配市场落地的多元构想，

将中华文化的深厚底蕴与中国智造的硬核实力交相融合，在相关

部门的指导下，共同构建起一个开放、协作、创新的钢铁生态。

（三）核心目标

呼应“洛神”产品名与文化 IP，“钢韵”体现工业质感与

设计韵律，传递“硬核材料×柔软文化”的融合价值

1.以赛传声：以中国传统优秀文化（如敦煌壁画、宋明美学、

非遗纹样等）为脉络，激活“洛神”钢板的文化叙事力，塑造“洛

神”高端、低碳、文化型工业材料品牌认知。
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2.以赛促产：链接“设计创意-技术应用-场景试点-商业转化”

闭环，实践验证“全彩打印+肌理折叠”技术的场景适配性，如户

外抗风化、家居触感、建筑结构承重等。

3.以赛聚智：深化企业跨学科人才库与产学研协同创新平台发展。

二、大赛主题与组织架构

（一）相关主题

梅钢洛神·万象新生——2026 中国绿色低碳钢板新文创设计

大赛

1. 以洛神意象的“流动性、包容性、生生不息”为东方美

学内核，依托彩印钢板高精度定制、强耐候性、优异抗压维护的

硬核产品性能，推动传统工业钢材，向承载东方美学的文化载体、

塑造空间气质的艺术媒介、低碳耐久的生态建筑构件迭代。

2. 核心优势

【印无界】：打破图案表达边界，均可精准打印于钢板表面，

搭载 400dpi 高清数码直印技术，画面细腻逼真、色彩层次饱满，

支持客户全图样自由专属定制。精准还原每一份创意构想，为创

作者提供“无限画布”的可能

【韧无边】：基板最高强度可达 550MPa，1T 弯折加工表面完

好无脱落，抗压耐磨、后期维护便捷，折叠、肌理塑形，加工性

能卓越；

【久无惧】：采用辐射固化环保油墨与涂料，零 VOC、零甲醛，

健康低碳；A 级防火安全等级加持，户外耐腐蚀耐候性能拉满，12

年以上户外品质保障、色彩留存率 85%，户内户外全场景长效稳定

适配。

（二）赛道指引（匹配洛神钢板特性，再细化）

国风纹样平面设计（传统纹样/非遗元素/红色文化/城市 IP）

空间装饰立体设计（建筑/工装/公共场景）
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家居文创实用设计（C 端爆款）

户外/文旅场景/公共空间设计（硬核价值）

建筑与城市微更新
建筑外立面、街区家具、

桥隧廊道、文化地标

低碳创造、在地文

化转译、耐候免维

护

公共空间与特色装置
展馆幕墙、商业中庭、交

通枢纽、城市艺术装置

光影交互、文化叙

事、空间氛围营造

家居与生活美学
墙面系统、定制柜体、灯

具、屏风、艺术陈设

东方意境当代化、

低碳生活方式、模

块化组合

特种与未来场景
伪装系统、应急救灾模

块、临时展陈、户外装备

快速部署、环境融

合、极端气候适应

性

虚实交互类/数字文

创设计

动态纹样、AR 交互钢板艺术/AR 动态展墙、光影

互动装置、元宇宙空间装置

轻量化跨界设计

钢板+城市 IP 盲盒、高端商务礼盒、轻奢箱包/

服饰饰面、徽章、冰箱贴、书签、会议伴手礼等

小批量快反文创，兼顾赛事传播与商务接待使用

洛神数字纹样库 开放图案/肌理设计，供后期宣发

（三）组织架构

指导单位：

主办单位：上海梅山钢铁股份有限公司

协办单位：省内高校设计学院、建筑设计院等（南京大学创

意产业研究中心、南京电影协会、南京媒体艺术

家园......）
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承办单位：南京大学安高文化科技研究院

联合举办：全国设计赛网、大学生赛事资讯网、设计竞赛网、

大学生竞赛网、猪八戒网、原境网等

评审委员会：文化学者、建筑/产品/空间设计导师、技术专家、

产业专家、品牌传播与内容策划资深人士、非

遗传承人、供应链与品牌营销专家等

三、赛程规划与关键节点

阶段 时间 内容

启动发布 2026.05

两微一抖、小红书、快手、OTA 全网覆盖
参赛规则、荣誉奖项
宣发海报+动态 H5+报名通道
参赛报名表+作品提交规范
授权与版权协议

线上作品
征集

2026.05-08
线上提交（图文+视频+3D 文件）
专题、答疑

期间，持续作品发布造势

线下专业
评审

2026.09上旬/
下旬

评审体系与标准
盲审、大众评审、专家团队

线下成果
发布会

2026 年 10 月

签约会+轻量化场景落地
成果作品展
颁奖仪式
媒体采风

总结阶段
活动结束后

2 周内

制作结案报告与视频；
向合作伙伴、赞助商、志愿者等发送感
谢函；
为参与者颁发荣誉证书和纪念品
对表现优秀的志愿者进行表彰和奖励

长效孵化 ——
年度巡展、白皮书发布、商业化量产
进一步商讨品牌专项发展方案
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阶段 时间 内容

参赛对象（全国覆盖，无门槛参与）

专业组 设计师、建筑师、广告人、文创从业者、企业团队

学生组 高校设计/建筑/艺术/广告专业师生

大众组 国风爱好者、手工达人、创意创作者

特邀组 建筑/文旅/公共空间领域专业机构

四、宣传机制与落地保障

（一）传播矩阵

官方：梅钢微信公众号&视频号&抖音号、媒体库（中国新闻网、

人民日报海外、新浪、凤凰、网易、今日头条、搜狐、腾讯、爱

南京、交汇点、扬子晚报、南京日报、现代快报、南京晨报、中

国江苏网、新华网、南报网、紫牛新闻、Zaker 新闻 A、人民网

等）

先进典型、政府内参：江苏省人民政府《参事建议》、江苏省委

宣传部《江苏省紫金传媒智库》等

行业：建筑/设计/文创/广告媒体、行业 KOL、高校巡展、设计院

推介、文旅渠道展示

大众：抖音/小红书/微博/OTA/视频号（社交媒体、垂直类媒体）

视频：腾讯、爱奇艺、优酷等在线视频媒体

传统媒体深度合作
报名 IP 地址覆盖省份

征集优质文创作品

征集创意短视频

#网络话题在线互动量

超话带动粉丝量

媒体曝光量

社交媒体精准营销

网络直播全方位展示

线上宣传矩阵构建

线下活动精准触达

主题海报视觉营销

互动游戏趣味营销
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（二）热门话题

#梅钢洛神话题挑战赛

#一张钢板印出千年国风#

#万象新生·美在洛神#

#一块钢板的东方浪漫#洛神钢板不止是钢铁#

#以钢为纸绘洛神#城市微更新洛神来助力#

#洛神钢板赛博东方#寻找身边的洛神#我的洛神设计梦#

#工业也浪漫，我被洛神钢板圈粉#

#家居新美学洛神钢板太治愈#

#从工业原料到文化画布#钢板新文创潮起东方#

#从 AI 图纸到实景落地，洛神全场景应用图鉴#

#低碳钢材新选择，洛神助力绿色美好生活#

（四）落地保障（以版权保障为主）

五、预算

深入贯彻双碳战略与文化传承、工业智造融合发展要求，助力钢

铁产业绿色低碳高质量发展与文化创新升级，举办“梅钢洛神・万象

新生——2026 中国绿色低碳钢板新文创设计大赛”。为保障赛事组

织、宣传推广、作品征集等核心工作顺利开展，特申请经费 48 万元

（不包含奖金、专家评审及线下活动等支出）
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